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Prospettive economiche e commerciali dell’olio
d’oliva in vista dei cambiamenti nella OCM
(Prima parte)

fr. Quaranta - V. Rotundo

LA PRODUZIONE E IL CONSUMO
MONDIALE DI OLIO D'OLIVA

La produzione di olio d"oliva si con-
centra, nells quasi totalitd, nei Paesi
che si affacciano sul mar Mediterra-
N0, nonostante |a progressive diffu-
sione di un"olivicoltura intensiva in
nuovi Paesi, come Argentina e
Australia,

La produricsne mondiale di olio
d’oliva & cresciula in maniers node-
vole nel decennio "%0 (vedi fig, 1),
passando da 1.453 milioni di tonnel-
late & 2.374.5 milioni di tonnellate,
superando 1 2 milioni di tonnellate
nella campagna 199192, Tra il 1996
ed 1l 2000, inolire, I"aumento & staio
paricolarments significativo & non
attribuibile alla tradizionale alier-
nonzs biennale, pnsssnda da 1,735, 5
milioal di tonnellate della CImpagna
199596 ai quasi 2.4 milioni di ton
nellate dalla campona | 900400

L'Europa, con quasi 1,9 milioni
di tonnellate alla fine degli anni *90,
raggmenge il 79% della produzione
mondiale, Spagna, lalia & Grecia
producono da sole il 97% della pro-
duzione curopea e cirea il 77% di
quella mondisle. Sepue 1" Africa con
circa 300 mila tonnellate prodotte
ed un peso seperiore al |2% sul
totale mondiale. La Tunisia produce
da sola oltre il T0% del totale dell’a-
rea, Abtmamo poi 1] continente asia-
tico che con circa 170 mila tonnella-
te prodotte copre pid del 7% del
totale mondiale. La Siria detiene
quast il 48% della produzione del-
I"area, mentre la Turchia supera il
4. Infine, il continente america-
o, con una produzione di cirea
13.000 tonnellate, concentrata per
slire I"B0% in Argentina

La |"“=‘i-'-'il-r!1¢' di primd produtione
¢ stnta a lunge contesa da Ttalia @
spigna. Fino alls prima metd degli
annj ottanta & statn ["Talia 0 mante-
nerd il primato, mentre a partire
dalla secondn metd del decennio, la
Spagna, grazie ad una maggiore

capacitd produttivs, ha preso decisi-
vamente il sopravvenio

Il comsumo mondiale di olio d"a-
liva & concentrato nei passi maggio-
n produttori, sebbene negli witimi
anni, anche grazie alle politiche di
promoziong messe in #0600 dal Consi-
glio cleicolo internazionale (CON),
£350 abbia commeiato 3 diffonders
anche nei paesi non tradizicnali
consumatori, A ¢id hanne contribui-
b anche il processo di rivalitazione
deila dieta mediterranea, il lancio di
campagne promozionali da parte
dell'UE e I"incremento dei redditi
pro capite.

Il consumo di olio d'oliva nei
paesi emergenti non ¢ perd ancora
consolidato. La maggior parte de
consumaton di tali paes vede alio
d"oliva come un bene voluthiario, la
¢ul domanda tende ad essere pin
elastica, sia rispetto al prezzo che al
reddito, rispetto a quanto avviene
mel pasdl tradiznonali consumator
Mentre in questi ultimi I'aumento
gl prern componta una ridurions

del consumo di minore entith e
comungue temparanea, nei paesi
non fradmonali consumaton 1o stes-
50 aumnente dei prezzi pod provoca-
re |0 spostamento anche definitivo
del consamo verso alin tipi di ol 11
problema & che, nonostante gli sfor-
z1 per far conoscere il prodotio e per
diffonderne il consumo, 1 “nuovi”
consumator in @eners noo risscono
a cogliers appieno le caratteristiche
distintive dell*olio d'oliva rispetto
ad altri tipi di olio, per cui ad essi
non appaiono grestificate la forte
differenza di prezzo @ le variarioni
chie c350 pud subire fra una campa
gna e I"altra

Cuardando all’evoluzione del
consumo mondiale di alio d'oaliva
del decennio "0 (vedi fig. 17, si i
nolard come cE80 510 aumentalo in
maniera abbastanrs uniforme, pas
sando da 1,667 milioni di tonnellse
8 quasi 1.9 milioal di tonsellate fina
al 1996 per poi subire un significa-
vo incremento tra il 1996 ed il 2000,
passando a pit di 2,2 miliosi di 10n-

= + ¥

TRai-02 109200 1904 10OL-G5 1095-08 1998-07 TeET-00 1958-09 1999-00

e FTOCMUTIONE

Fante: N alsharazion| su dati SO0

w ormn

OLIVEM, 91 . APRILE 2002




aphmcd

;
i

E C O N O M

Gretia Iz

Fanie: M. elaborasioni su dasl GO0

nellate consumate nella campagna
1996/97 ed attestandosi nelle suc-
cessive sempre su valor vicini se
non superior & 2,4 milioni di ton-
mellate consumate.

L' Europa, alla fine degli annd *940,
con poco pid di 1,7 miliond di ton-
nellate, pesn per il T0% sul torale
mandiale. [l consumo 51 concentra
prevalentemente sei pacsi produtio-
ri: [talia, Spagna e Grecia occupana,
infaiti, le prime posizioni coprendo
da sole circn 1"B8% del consumo
eurapen

L'America, con circa 237 mila
tonnellate, copre oltre il 9% del con-
suma complessive. Gli Staii Uniti
rappresentano quasi il 72% del con-
sumo del continente, seguiti da Bra-
sile Canada ¢ Argenting,

L' Asia conta per quasi il 9% sul
consumo totale. Turchia & Sina da
sode coprong quasi il 70%% del consu-
mo dell*area, con oltre il 40% la
Siria & quasi il 30% la Turchia. Infi-
ne |"Africa, con un consumo di quasi
170 mila tonnellate, di cai oltre il
30% concentrato in Marocco, pesa
per circa il 7% sul todale mondiale.

L'ltalia & il principale consuma-
lore mondiale com una quota del
29%, seguita dalla Spagna (20,5%)
¢ dalla Greeia ( 10,8%),

Al quarto posto, pil distanzia,
trevnamo gh Stan Uniti che, con un
6.9% sul totale. si collocano al
prima posto tra § peesi consumaton
non maggiort prodution. Subito
dopo si colloca un altro grande pro-
duttors extracomunitario, la Siria,
seguita da Francia & Porogallo,
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Nelle ultime campagne degli
anni "90 5i & assistito od una crescita
stabile del livello assoluto di consu-
mi di olio d'oliva nel mondo, Le
potenzialith espansive di questi mer-
cati emergono anche dal rapporto
tra | consumi pro capite dell'olio
d"aliva ¢ degli oli vegetali toeali, Da
un lato, la searsa incidenza della
quota dell*alio d'aliva sul toale dei
grass) vegefali comsumati evidenzia
interessanti margini di incremento,
dall’altro si registra comungue un
lieve incremento del peso dell’olio
d"oliva (3,6% nel "97 & 4% nel 98).

Nel "98 il consumo per individuo
a livello mondiale i attesta sui 400
grammi mentre ghi oli ¢ grassi vege-
tali in complesso i attestano sui 10
kg

Maturalmente, nsl valotare Ia
penetranone del consumo di olio
nei varl Paesi oceorre effettuare una
distinzione tra le aree di consumo
tradizionali, che coincidono con i
Paesi produttori del bacino del
Mediterraneo, e le nuove aree di
CONSUMO,

Nei pilh importanti Paesi tradizio-
nalmente produtton e consumator
del bacino del Mediterraneo, come
sl pud vedere dalla fig. 2, il livello
del consumo pro capite di olio d'oli-
va raggiunge il suo livello massimo
in Cirecin, dove si athestn mediamen-
te sui 17,7 kg pro capite, con una
quota del 62% sul 1otale oli & grossi.
5i amesia ad un livello intermedio
(10-12 kgh i pro capite dell*Talia &
dells Spagna, evidenriando perd un
diverso peso fispetio al consumo in

Apstralia

USA Gisggoana

complesso degli oli vegetali: 48%
nel primo caso ¢ 41% nel secondo.
Di poco superiore ai 4 kg pro capite
&, invece, il consumo del Portogallo,
con un peso sul totale oli e grassi
vegetali pari ad un quinto,

Soprattutto nei Paesi del sed del
Mediterraneo | margini di crescita
dell'utilizzo alimentare dell’alio
d'oliva somno piuttosto ampi ed &
possibile ipotizzare fenomeni di
SOSHTEZIONG & SUD vantaggio,

| passi comunitari produttori,
tranne la Grecia collocata a livelli
altissimi, sembrano evidenziare
possibili margini di miglioramento
L'obsettivo di una quota del 50% del
totale oli & grassi vegetali non sem-
bra loatano per I"lialia, mentre 13
Spagna sembra evidenziare margini
di miglioramento ancora pit ampi.

Tra i paesi principalmente
importatori & consumator noa tra-
dizionali si distinguono ' Australia
¢ la Francia dove si registra un con-
sumo di alio doliva pari a circa un
chilo pro capite, che rappresenta
ufia quota del 5-6% del consumi
complessivi di ali @ grassi vegeta-
li.Ad un livello inferiore sono clas-
sificati gli Stati Uniti, dove il pro
copite 81 aftesta sui 600 grammi,
Rispetto al totale oli e grassi vege-
fali la quotn =i whesta el 2, 5% Oue-
it"ultimo dato rende 1"idea delle
renli potenzialith di questo mercato
Pill distanziato troviamo il Gisppo-
ne COm un Consumo pro capite di
eirca 300 grammi od una percentua-
le sul totale oli e grassi vegetali che
odcilla tra 1'1 ed il 2%,



IL COMMERCID
INTERNAZIONALE

Il commercio di alio d'oliva ha
luogo in via priovitania tra | paesi
produtton. Nalia, Spagna, Portogal-
lo & Tunisia coprono cirea il 90%
delle esportazion: mondiali; nncora
lalin ¢ Spagnn insteme a Stati Uniti,

Chappone, Australin, Bragzile e
Canada coprono circa |"82% dells
impartazioni 7,

Annliezando i trend delle espor-
tarioni mondinli negli anni novant,
vediamo come 51 sta passati da 337
mila fonmellate esportate su base
mondiale nella campagna 1990-91,
alle pilh di 440 mila della campagna
1999-00, passando per il brusco
calo verificatosi nella campagna
1993-96 ¢ |"impennata della campa-
gna 1998-99, dove la quantiti espor-
taza di ofio d"oliva su base mondiale
ha superato per ["unica volta mel
perindo considerato le 500 mila ton-
niellate,

In base al dati della campagna
199%-00 I'UE, con quasi 300 mila
tonnellate di olio doliva esportato,
ha contnbuito per il 67% al totale
mandiale. Spagna, [talia & Portogal-
lo 51 presentanc come | maggion
exportaton, coprendo il 6% delle
EEpOrTAEION] CUFOPoe @ quatl 11 6%
di quelle mondiali. Segue 1" Africa
che con 114 mila tonnsllate esports-
le contnbuisce per ciren 1l 26% sul

J'":: 1 Paet del| " Ussone europea si con
saderano solamente le AP Oriaren) @
Impartaaon exire-LIE

ESpocazian amand s (a0l [oe 2 de

E C O N O M | A

ez : N5 slabarazioni su dati GO

totale mondiale; tale risultato &
dovuto principalments alla Tunisia,
da cui proviene quasi tutto il quanti-
tativo esportato, che nella campagna
1993-94 ha raggiunto il risultato
record di 178 mila toanellate di olio
d’oliva esportato, L' Asin conta per
pit del 4% sulle esportaziond totali
con la Turchia che copre quasi il
0% dell'area. Infine, 1' America
¢he conta per il 2,5% sul totale mon-
diale. Stati Uniti ed Argentina
detengono la quasi totlicd delle
esportanion del continente
Venendo ai singoli paesi (fig. 3),
il 40% delle esportazioni mosdiali
proviene dall'[alia, seguita dalla
| Tunigia (25%) ¢ dalla Spagna (20%),
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Le esportazioni della Spagna del
decennio "0 hanno evidenziato un
trend decrescente fino alla metd del
_pl:_n_w.'ic.:- considerato (tab, 1), per poi
iniziare ung crescita quasi costante,
fino ad arrivare alle 87 mila tonnel-
late ezportate nell"ultima campagna,

Molto pid lineare & stata In
performance dell"lialia (ab. 1) 21 &
pozsan, infath, dalle 66,5 mila ton-
nellate esportate nella compagna
1990-21 alle 182 mila delln campa-
gno 1%98-(M), con wuna crescitn
costante, che ha visto il nostro
Pagse costaniemente soprn le 120
mils tonnellate esportate tra il "6
ed 1] "99 per poi raggiungere |'apice
nell‘ulima campagna con olire 180
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mila tonnellate di olio d'oliva
esportaie.

Landamento delle esportazioni
della Grecia (tab. 1) nel persodo con-
siderato & stato molto incostanie,
anche se conferma un trend crescente
{da & n 8 mila tonnelinte esportate).
Molto pid interessants |a performan-
ce dal Portogallo, che nel periodo
consideraio ha quasi iriplicato - da
6.4 a 17,5 mila tosnellate - | volom
esportat,

Tra i paesi esportaton extracung-
pet un posto di nbevo he la Tunisa

(tab. 1) che nella campagna 1999/00
ha esportato pid di Spagna e Porto-
gallo insieme, ¢ la Turchia che, seh-
bene con quantith inferion, 5 collo-
ca al quinto posto tra | passi mag-
grori esportatori mondiali

Mella figura 4 vi & un"analisi in
termini relativi dell"evoluzione
delle exportazioni mondiali dei prin-
cipall Paesi sulls base dei risultat
degli anni "90. La migliore perfor-
mance & stata del Portogallo, che
come abbiamo visto anche se su
bassi livelli assoluti riplica il volo-

Spagma
%
Australia
%

Aragile
™%

Stakl Lindti
%
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me espartato nel pemodo considera-
to. L'andamento pid costante e
COMmuURBue sempre in creacita & quel-
Io dell*[talia, mentre & da notare |a
grande incostanzn della Turchia, che
nonastante 1 prechi evideneati, alla
fine del penodo consideraio ritorna
cuasi al punto di partenza.

Analizzando il trend delle impaor.
tnmoni neglhi annd "90, 51 evidenzia il
passagpio dalle 310 mila tonnellne
importate della campagna 1990.9)
al quasi mezzo milione di tonnellate
della campagna 1999/00, con
un’impartante progressione nella
campagma 1998/99, quando si sono
abbondantemente superate le 500
mila tonnellate importate su base
mondiale, con un incremento di pia
di 100 mila tonnellate rispetto alla
Campagna precedenie.

In base ai dati della campagna
1999/00, I'UE importa circa un
quarto (24%) dell*olio complessi-
vamente scambiato sui mercati
mondiali. L'Italia rappresenta il
principile paese di destinazione,
con circa I°87% del totale europen,
seguita a molta distanza dalla Spa-
gna (11,3%). Da sottolineare il con-
tributo quasi mullo degli altri Paesi
gliroped.

L'America, con circa 216 mila
tonnellate di olio d*oliva importato,
contribuisce per pih del 48% al tola-
le mondiale. Il principale paese di
destinazione dell’area & rappresen-
fate dagli Seaei Unati (74%), di gran
lunga anche il primo importatore
miondiale, sepuitl da Brasile & Cana-
da. Segue |*Asia con circa 48 mila
tonnellate importate ed una quota
ul totale mondiale di quasi il 10%,
| Giappone rappresenta il principa-
le pagse di destinarions del conti-
nente com circa 27 mila tonnellate
importate nella campagna 199000
ed un peso superions al 56%. Infine
I"Africa con un peso mondizle di
poco superiore all® 1% = le importa-
zioni complessive dirette prevalen-
tements verso il Marocco.

L'ltalia (fig.5) impoeta il 20% del
totale mondialé di olio d'oliva
scambiato gul mercati, distanziila
dagli Stati Uniti che, con un peso
del 35% sul weale mondiale, s con-
fermana il primo Paese importatore,
Abbiamo poi di seguito tutta una
senie di mercati emergenti, tra cui
uns menzione particolars merita
Isrneke che, sebbens su valon asso-
lutl ancora bass, hn mostrato nelle
ultime campagne un trend crescents
malévale,

Le importazioni dell’[tolia nel
decenmo considerato (tab.2) hanno

n
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evidenmato un andamesto incostan-
ie attestandosi alla fine quasi allo
stesso bvello della campagna 1990-
91, passando infatti da poco pid di
95 mila tonnellate a poco pid di 100
mila. Da evidenziare che a cavallo
del peniodo "04-"96 5i sono loccati |
due estremi del peniodo considerato
(1075 miln tonnellate importate &
46 mila)

Le importamoni degli Senid Uniti
ne| penodo considerato (tab,2) sono
passnte da Y0 mila tonmelloie della
campagna |99V alle 175 mila

tonnellate della campagna 1999700,
praticamente il doppio. Negli anni la
importazioni statunitensi sono cre-
sciute costaniements, superando per
la prima volta le 100 mila tonnellate
imporiate nella campagna 1992935 ¢
non scendendo mai pid sotio tale
livello,

Megh anni "0 le importazions di
olio d'oliva spagnole (tab. 2) somo
passnte da 26 mila tonnellate del
beennio 1990-91, alle 13 mila ton-
nellote imporiate nel biennio 15999.
00, sono quindi dEminuite del 500,
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avendo perd un andamento molto
incostante & addirttura superando
nclla campagna | 998-00 le 80 mila
tonnellate importate. Le importazio-
ni spagnole hanno assunto un peso
di nlievo sul totale mondiale solo
dopo ['adesione all* Unione euro-
pea, quindi a partire dalla seconda
metd degli anni ottanta; infami fino
alla prima metd degli anni ottanta si
sono mantenute infenon ol migliaio
di tonnellate ¢ solo & partire dalla
fine degli anni ottnnts so0w cresciu-
fe in misura considerevole,

Tra i Paesi emergenti oltre ai gid
noti Australis, Giappone, Camada e
Brasile, come dicevamo prima &
interessante la parformance di lsrae-
le (tzb. 2) che nelle uitime tre cam-
pagne ha praticarments sempree rad-
doppiato § volumi importatl.

Nella figura & vi & un'analisi in
termini  relativi | dell'evoluzione
delle importazioni mondizli dei
principali Paesi sulla base dei rigol-
taf degli anni "), Significativa la
performance relativa del Giappone,
soprattutto 2 pnr:in dalla zeconda
meta degli anni “90.Per guanto
riguarda i due principali Paesi
importaton, come visto in preceden-
za, I'Italia nel periods considerata |
ha mantenuto una certa stabilitd |
relativa, mentre gli U.S. A, hanno
dquasi maddoppiato 1 loro quantitativi
iImportat,
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